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Esta é a histéria digital dos bastidores da chegada de Passos
Coelho ao poder e da queda do Governo na rede. Onde se fala

de manipulagdo de foruns das radios e TV s, de condicionamento
de debates e se revela como Relvas tentou evitar o pior

em reunides com blogueres, na Presidéncia do Conselho

de Ministros...
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ponto de partida ¢ a sua tese de

mestrado, nota 20, na Univer-

sidade de Vigo (Galiza) sobre

a importancia da comunicagio
politica digital na chegada de Pedro Passos
Coelho a lideranga do PSD. Consultor de
comunicagio, Pernando Moreira de S3, 40
anos, regionalista ferrenho, foi um dos «vo-
luntdrios» que, nos bastidores, trabalhou
a caminhada politica do atual primeiro-
-ministro na blogosfera e nas redes sociais,
estratégia efetuada com recurso a informa-
¢do privilegiada e campanhas negras contra
adversdrios. Rosto das empresas Comuni-
catessen e da Callaecia, parceiro da Next-
power (a que estio ligados Rodrigo Moita
de Deus, da Comissdo Politica Nacional do
PSD, ¢ Jodo Paixdo Martins, filho de Luis
Paixdo Martins, da LPM), Moreira de Sa vai
mais longe e desvenda alguns segredos do
caminho que levou Passos Coelho ao Go-
verno... e as razoes pelas quais o estado de
graga da maioria nunca chegou a existir no
Portugal digital.

> A comunicagdo digital fol decisiva,

na ascensdo de Pedro Passos Coelho?

Em 2009, 0 PSD era o mais digital dos par-
tidos. Nessa época, os blogues estavam no
auge, o Twitter ja tinha alguma forga e o Fa-
cebook engordava, Os principais blogues
de politica tinham uma audiéncia média
didria de 30 mil pessoas, Blogueres como
Carlos Abreu Amorim ou Daniel Oliveira
tinham saltado para as televisdes e o PS ¢
0 PSD comegaram a credenciar blogueres
para os congressos. Tudo ¢stava maduro
para se fazer o que se fez. Nos jantares de
blogueres que Passos promoveu na campa-

nha interna, dizia-se que tudo o que viesse
acima de 40% a 45% de votos era devido a
malta dos blogues. Ele teve 60 por cento.

> Afirma, na tese que os blogueres que
apoiavam Passos tinham como referéncia

o blogue Corporagdes, proximo do Governo
Sécrates... Porqué?

O Corporagoes, que so peca pelo anonima-
1o, era o brago armado de Socrates, na blo-
gosfera. Tinha acesso a fontes privilegiadas
e informagdes do foro privado dos adversa-
rios. S6 podia funcionar dentro do gabinete
da Presidéncia do Conselho de Ministros...

> Ligado ao ex-ministro Pedro Silva Pereira?
Toda a gente do meio sabia. Alids, costuma-
vamos dizer que o Corparagdes «viajavas
com o Sdcrates e o Pedro Silva Pereira para
a Venezuela porque os posts diminuiam ra
dicalmente nessa altura..,

> Mas em que medida foi inspirador
para a estratégia de Passos Coelho?
Ajudou a derreter Manuela Ferreira Leite,
entdoliderdo PSD, ea Presidénciada Repui-

‘Se deixarmos uma
informacdo sobre

o caso Freeport num
perfil falso e ele for
sendo partilhado, daqui
a pouco ja estio pessoas
reais a fazer daquilo uma
coisa do outro mundo...

blica. Queriamos algo idéntico para a luta
internano PSD.

> Quem definiu essa estratégia?

Nio possoprovar, masdesconfioque omen-
tor foi Miguel Relvas e tiro-lhe o chapéu.
Mas ao contririo do Corporagdes, nio éra
mos anénimos, O Antonio Nogueira Leite,
o Carlos Abreu Amorim, o Rodrigo Saraiva,
o Jodo Villalobos, o Fernando Moreira de
Si, ete., assumiam as suas opinides.

> Havia um niicleo duro em Lisboa

e outro mais voluntario no Porto?

Sim, mas isso ja muito mais proximo das
cleigoes diretas no PSD. O pré-diretas ¢ a
criagdo do blogue Albergue Espanhol.

> 0 brago armado de Passos Coelho

na blogosfera...

Bra¢o armado, mas de cabega descober

ta. Pedro Correia, Luis Naves, Francisco
Almeida Leite eram jornalistas no ativo,
O Antdnio Nogueira Leite era administra-
dor de um grande grupo com interesses no
Estado e também estava ali a dar a cara. Eu
proprio receei perder clientes ¢ ser con-
siderado persona non grata pelo Governo
Sdcrates, O Rodrigo Saraiva e o Jodo Villa-
lobos, consultores de comunicagio, pensa-
ram 0 mesmo. Mas ao contrdrio do que diz
o Pacheco Pereira, ninguém andou atrds de
avencasdo Estado. Pelo contririo: até perdi
um cliente por causa deste Governo.

> Como é que entrou nisto?

Fui convidado para o primeiro jantar de
blogueres. O Passos fazia uma coisa sem
rede, sem assessores, sem papéis. Respon-
dia a todas as perguntas, inclusive as mais
complicadas, vindas do Paulo Guinote, do
blogue A Educagao do Meu Umbigo ou da
Ana Matos Pires, do Jugular, sobre questaes
fraturantes da esquerda. Fu ¢ outros aderi-
mos, porque acreditdvamos. Mas o Pacheco
Pereira tem razdo numa coisa: fomos o bra-
¢o armado para, dentro do PSD, e atraves
dodigital, desgastar Manuela Ferreira Leite
e os adversirios do Passos. Até fizemos de
bombeiros do Aguiar Branco. Queriamos
que ele fosse até ao fim...

> Albergue, estratégia digital, projeto politico.
Como funcionava, no dia-a-dia?

Por exemplo: existia um mail acessivel aum
grupo fechado, atraves do qual recebiamos
informagdes, linhas gerais, provenientes
de quem estava a preparar o programa do
Passos. No inicio, nem sabiamos quantos



¢ramos. Cada um desenvolvia aquilo, nas
redes sociais ¢ na blogosfera, 4 sua manei-
ra. Utilizdvamos isso no Férum da TSF, no
Parlamento Global, da S1C, no Twitter, etc.
No altimo confronto televisivo entre os
trés candidatos a lideranga [ Passos, Aguiar
Branco ¢ Rangel], condicionamos o deba-
te. SO eu tinha trés computadores a minha
frente, em casa, além do telemaovel. Antes
do debate, ja tinhamos tweets preparados
para complicar a vida ao Rangel, Nos pri-
meiros minutos, comegimos a «tuitars

como se ndo houvesse amanhi, dizendo que
o Rangel estava nervoso e mais fraco do que
o esperado. Criou-se um ambiente nega-
tivo que se propagou rapidamente. Ao fim
de cinco minutos, riamos até as ligrimas!
Atéopinion makersrepetiam o que diziamos!
E o debate tinha apenas comegado...

> Como se «vendeu» Passos ao PSD?

Nas diretas, o universo cra de 60 mil mili-
tantes, muitos deles dificeis de convencer.
Mas compraram a ideia de que o Passos era

Moreira de Sa

Nas ultimas autarquicas,

o consultor de comunicagdo
esteve ligado 4 campanha

de Menezes no Porto, de Carlos
Abreu Amorim em Gaia

¢ conseguiu «ganhary a Trofa
para a coligagdo PSD/CDS

ounico capaz de ganhar a Socrates. A equi-
pa do Sdcrates ajudou, sem querer: batiam
no Rangel e ignoravam o Passos, que tam-
bém ia ganhando pontos a0 abordar ques-
tdes fraturantes da esquerda. Num jantar
de blogueres, quiseram saber a opinido dele
sobre a adogiio de criangas por casais ho-
mossexuais. «Se os interesses da crianga
estiverem mais defendidos com um casal
homossexual, sou a favor.» Ao dizer isso,
c¢le abriu uma janela importante na blogos-
fera de esquerda. O proprio cleitorado do
PSD percebeu que ndo eram so 0s «da cor-
da~ a defendé-lo: até os adversarios o res-
peitavam. A esquerda convenceram-se de
que ele representava a direita tolerante,

> Conquistado o PSD, o que seguiu?

Ascoisas melhoraram. O leque de blogueres
foi alargado. Nas diretas, tinha havido um
callcenter,quequase todosos partidosusam,
para telefonar aos militantes, em Lisboa.
Para as legislativas, foi no Porto. Nessa
altura, o Nogueira Leite torna-se muito
influente no Facebook ¢ o Carlos Abreu
Amorim no Twitter. Havia voluntarios
a defender as posigoes do Passos, mas
sobretudo aatacar o Governo PS, no Forum
da TSF, na Antena Aberta, da RDP, ¢ nos
debates dos canais por cabo. Alargou-se a
influéncia mediatica. Os outros partidos
tamb¢m fazem isto. E bem.

> 0 mail «fechado» manteve-se?
Sim. Com mais forga e mais filet-mignon
informativo.

> Quem fazia chegar essas informagdes?

Nio vou dizer. Essa pessoa também ndo diz
quem lhe fazia chegar a ela. Mas ndo sou
parvo: por tris disto tinha de estar Miguel
Relvas, um visiondrio quanto a importancia
das redes sociais para levar o Passos aonde
chegou. Ndo éramos anjinhos. Sabiamos
bem ao que tamos.

> Como se trabalhou a campanha
contra Sécrates?
A contrainformagdo era a praia do grupo a

voltade Socrates. Tinhamos nick names para »



» as redes sociais, perfis falsos no Facebook e
por ai adiante, mas éramos uns meninos do
coro comparados com os tipos dele. Ndo ha
virgens nisto: em qualquer campanha elei-
toral, existem centenasde perfis falsos, mas
perfis com «vida», que incluem fotografias
de «familia», «clube de futebol», «gostos»,
etc. O segredo € ir pedindo «<amizade» a
pessoas da politica e alargar os circulos de
«amigos=, Se deixarmos uma informagio
sobre o caso Freeport num perfil falso e ele
for sendo partilhado, daquia pouco jd estdo
pessoas reais a fazer daquilo uma coisa do
outro mundo.

> Os féruns da radio e da televisdo

sdo facilmente manipulaveis?
Completamente. Se for preciso, provo.
Existem equipas s6 para isso, nos partidos
e nas consultoras de comunicagio que fa-
zem assessoria politica. As juventudes par-
tiddrias sio uma boa base de recrutamento.
Em 2011, 0 Sécrates foi ao Forum da TSF.
Decidimos entald-lo e descredibilizar a coi-
sa, exagerando nos elogios. Deu um bruad
enorme. O diretor da TSF teve de expli-
car-se por causa das criticas dos ouvintes,
que consideraram aquilo uma coisa do tipo
Deus no céu ¢ Socrates na terra. Deu-nos
um gozo tremendo!

> E 0 jornalismo? Também esta

mais permeavel?

Os jornalistas agem nas redes sociais sem
se protegerem, esquecendo que aquilo ¢
também uma ferramenta de trabalho. Mas
hd outro problema para vocés: quando as
redagdes sdo vitimas da concentragdo me-
didtica, da situagdo econémica e de licen-
ciaturas arcaicas na drea do digital, é 6bvio
que, perante este mundo novo e perigosis-
simo, o jornalismo ¢std mais manipulavel.
E Portugal ¢ um caldinho jeitoso para isto:
ha cerca de cinco milhdes de pessoas no Fa-
cebook.

> 0 que aconteceu quando o PSD ganhou

as legislativas?

Primeiro, acabou o Albergue Espanhol ¢ foi
criado o Forte Apache. Sabiamos que o am-
biente ia ser hostil, mas nunca imagindmos
que fosse tio hostil nas redes sociais. Ai, 0
estado de graga do primeiro-ministro qua-
se nio existiu. Como os blogueres tinham
sido muito importantes para a chegada ao
poder, chamaram alguns para o Governo e
suas imediagdes. Foi um erro.

> Nomes?
Alvaro Santos Pereira, do Desmitos, foi
para ministro da Economia; Carlos Sa Car-

neiro entrou para adjunto do primeiro-mi-
nistro; Pedro Correia foi para o gabinete
do Relvas; Luis Naves também, mais tarde;
Jodo Villalobos para a secretaria de Esta-
do da Cultura; Carlos Abreu Amorim para
deputado e vice-presidente do grupo par-
lamentar; Anténio Figueira, do Cinco Dias,
e de esquerda, foi trabalhar com o Relvas;
Francisco Almeida Leite para o Instituto
Camoes; Vasco Campilho foi para algo liga-
do aos Negocios Estrangeiros; José Aguiar
para o AICEP; Pedro Froufe paraa comissio
de extingdo das freguesias; o CDS também
recrutou no 31 da Armada, Houve outros.
S0 em ministros, secretarios de Estado e
assessores foi uma razia em blogues comoo
Albergue Espanhol, o 31 da Armada, Delito
de Opinido, O Insurgente, o Blasfémias, etc.
Apenas o Aventar ficou imune, Ora, quando
o Governo comegou a levar porrada nas re-
des sociais, $6 tinha o Forte Apache para o
defender. As primeiras medidas duras, a pd-
ginade Passos no Facebook foi invadida por
criticas e insultos. Um desastre. No fundo,
Passos foi responsdvel pelo auge da politica
nodigital, mas tamb¢m pela sua queda.

> 0 «cérebroy Relvas n3o tentou
atenuar danos?
Sim, ainda fui a um encontro de blogueres

«da corda», na Presidéncia do Conselho
de Ministros. O ministro ouviu das boas,
batemos desalmadamente na estratégia de
comunicagdo do Governo! Dissemos que o
primeiro-ministro era bom a daras mas no-
ticias e péssimo a dar as boas. Mas continu-
ava a haver um grupo disponivel, ainda que
amputado, paraadogar as medidas mas, nas
redes sociais e nos blogues, desde que ain-
formagdo fosse enviada com antecedéncia.
Com o Relvas, ainda foi chegando alguma
coisa, as vezes 24 horas antes, mas depois
nunca mais isso foi feito. Com a saida dele,
a estratégia, que ja era md, desmoronou-se.
Depois, fomos sabendo que agestiointerna
da informagio dentro do Governo também
nio era facil,

‘Por tras disto
tinha de estar
Miguel Relvas (...).
Ndo éramos
anjinhos, sabiamos
ao que iamos

> Porqué?

Nio se pode ter uma estratégia de comu-
nicagio do gabinete do primeiro-ministro,
outra da Presidéncia do Conselho de Mi-
nistros ¢ outraainda do gabinete de Portas,
que ¢ o oposto das duas. Ndo se podem ter
responsdveis de comunicagdo de cada drea
em guerra. Ndo funciona, como estd a vista.
Para cimulo, o primeiro-ministro parece
imbuido de uma missdo especial qualquer e
diz «que se lixem as eleigoes».,

» Passos descuidou a estratégia

de comunicagdo?

A estratégiade comunicagdo ndo existe, En-
quanto ld esteve, Relvas ainda foi 0 bombei-
ro, mas quando vi os bricfings ia morrendo,
Pacheco Pereira diz que as grandes consul-
toras de comunicagio estdo no Governo.
A Cunha Vaz ea LPM estdo onde?! Estaoem
empresas publicas? Ah! [sso ¢ outra coisa.
Se estivessem no Governo, notava-se,

> A imagem do Governo ainda é recuperdvel?
I muito dificil, mas com este PS, aindaacre-
dito. Maserapreciso - e ele que me desculpe
- fazer uma lavagem ao cérebro do primei-
ro-ministro sobre a estratégia de comuni-
cagdo. Nisso, 0 CDS ¢ muito melhor. &



